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МЕДІАКОНТЕНТ «ІСЛАМСЬКОЇ ДЕРЖАВИ»:
ХАРАКТЕР, ВИДИ, ФОРМИ

Стаття присвячена аналізу медіаконтенту однієї з найбільших 
міжнародних терористичних організацій – Ісламської держави (ІД) в 
умовах посилення медіатероризму в сучасному глобалізованому світі.

Дослідники констатують, що ІД використовує соціальні медіа на 
рівні із зброєю, які виступають одним з головних засобів, що їх теро-
ристична організація використовує у своїй діяльності. Основними ці-
лями використання соціальних медіа є розповсюдження терористич-
ної пропаганди, самореклама, фінансування, вербування та навчання 
прибічників ТО з усього світу. Відзначається високоякісний та профе-
сійний медіаконтент ІД, що охоплює широке коло інструментів при 
переважанні візуальних форм спілкування: відеотрансляція з місця  
події, аудіо- та відеозаписи промов лідерів, навчальні програми та по-
сібники, різноманітні інструкції, віртуальні ігри тощо. Медіадіяль-
ність ІД спрямована на охоплення широкої аудиторії, переважно мо-
лодого віку.

Ключові слова: соціальні медіа, терористичні організації, медіа-
тероризм, медіаконтент, Ісламська держава.

The Islamic State’s Media Content: Nature, Types, Formats
Recent theoretical developments have revealed that IS’ social media strate-

gies and practices of filling the social network content rise deep awareness of 
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social media to become a push-pull factor of the certain groups’ mindset radi-
calization and the terrorist discourse legitimation. Furthermore, the authors’  
focus revolves around the problem that articulates the fact that social  
media fast spread and its accessibility facilitated IS and other terrorist, extre-
mist and radical movements expand their reach to a wide range of audiences 
around the world. Together, the present findings confirm that the Islamic 
State militant group’s widespread activity on social media is being powerfully 
weaponized and, consequently, the IS’ impact throughout the world and its 
successful self-marketing as a global brand is being witnessed. A further novel 
finding is that the Islamic State militant group’s use of social media, while pre-
senting radical Muslim voices and exposing the atrocities of the Islamic State, 
targets the spread of terrorist propaganda, self-promoting, financial funding, 
recruiting and training TO advocates from around the world. The body of 
the article goes on to discuss the problem of social media use in cutting-edge 
technologies and novel ways to advance its full-spectrum propaganda. It is 
worth emphasizing that tech-savvy IS media content covers a wide range of 
tools with a predominance of visual forms of communication: making live 
broadcasts, audio and video recordings of leaders’ speeches, running educa-
tional propaganda campaigns and various instructing films, designing vir-
tual games, etc. Noteworthy, the Islamic State group has been using social 
media to promote their terrorist agenda and attract a wide audience, mainly 
young ardent followers.

The research results cast a new light on the embracement of the IS sky-
rocketing technological advancement in both online and social media to de-
velop their sophisticated media strategy has led to informational and techno-
logical outreach and evolution of IS itself. In short with concluding remarks, 
it has been reported that the unprecedented use of social media (innovative 
use of advanced and easily accessed technologies, their own production qual-
ity media content, wide use of online platforms, a number of social networks 
and messengers, etc.), until its recent demise (in 2015 and 2017), has made 
Islamic State militant group at the forefront of technological advancement 
among contemporary terrorist groups. The crux of the problem is its media 
content, its nature, types and formats remain one of the most effective and 
efficient weapons for IS. The Terrorist Organization has developed an in-
novative digital communication strategy (with its hierarchy elements), which 
enhanced its goals-achieving in terms of radicalization, violence and the Ca-
liphate establishment.
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Постановка проблеми. Сплеск терористичних актів на початку 
ХХІ століття засвідчив, що саме тероризм став основною загрозою 
миру та безпеки у світі. Глобальний масштаб, постійне нарощуван-
ня терористичного потенціалу, активне використання терористами 
інформаційно-комунікативних технологій (далі – ІКТ) і, як резуль-
тат, демократизація («використання таких досягнень ІКТ як Інтернет 
та смартфон. За їх допомогою сьогодні можна виготовити зброю та 
організувати терористичний акт; вони суттєво знизили бар’єри для 
участі у терористичній діяльності (Clarke, 2022) – ось основні харак-
теристики сучасного тероризму та екстремізму.

Особливого значення у контексті діяльності терористичних ор-
ганізацій набувають соціальні медіа як інформаційна зброя. У по-
рівнянні з традиційними засобами масової інформації (далі – ЗМІ), 
які терористи використовували, головним чином, для інформу-
вання про власну діяльність, соціальні медіа мають низку переваг: 
зручність у використанні (найменші фінансові та фізичні затрати), 
доступність (не обмежені ні в часі, ні в просторі), значне охоплення 
цільової та вікової аудиторії (широка доступність до Інтернет-мере-
жі різних вікових груп), наявність комунікативного зв’язку (взаємне 
спілкування) тощо. А отже, як бачимо, є доволі багато причин, що 
сприяють широкому використанню терористами соціальних медіа 
як інструментів впливу у своїй діяльності як засобів для досягнення 
власних цілей та намірів. 

Поширення соціальних медіа та дешевих цифрових технологій 
сприяли зміні напрямку та механізмів взаємодії терористичних орга-
нізацій (далі – ТО) із ЗМІ. Сьогодні терористи активно використову-
ють соціальні медіа (соціальні мережі, Інтернет, онлайн-платформи, 
месенджери тощо) не тільки як засіб інформування та комунікації, 
але й як інструмент для розповсюдження насильницької пропаганди 
та екстремістських настроїв (і як результат – поширення серед насе-
лення відчуття страху та паніки), привернення максимальної уваги 
світу, як джерело вербування та навчання прибічників, фінансування 
власних організацій. Причому доволі значні фінанси витрачаються  
не тільки на підготовку та здійснення терористичних актів, але й на 
створення та підтримку медійної складової ТО, самореклами тощо. 
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Як бачимо, активне використання ТО соціальних медіа забезпечило 
активізацію та поширення насильницької пропаганди, просування 
екстремістських поглядів та ідей при найменших витратах та ризи-
ках. 

У зазначеному контексті слід звернути увагу на площину взаємо-
відносин ТО – МЕДІА: терористи, головним чином, зацікавлені в 
соціальних медіа для забезпечення висвітлення власної діяльності,  
поширенні страху і паніки серед людей, розповсюдженні власно-
го впливу, а представники медіа – в оперативному та сенсаційному 
оприлюдненні інформації, що, у свою чергу, створює нову дилему – 
гонитва за такими сенсаційними матеріалами та, відповідно, рейтин-
гами може переважити над поданням об’єктивної інформації або над 
етичними аспектами, що полягають у дотриманні принципів при-
ватності та захисту особистого життя. Як влучно зауважили у своїй 
публікації експерти міжнародної некомерційної організації «Між-
народна підтримка ЗМІ» (International Media Support (IMS) Гульна-
ра Ахундова (Gulnara Akhundova) та Емма Лігнеруд Боберг (Emma 
lygnerud Boberg), «журналістам потрібне співчуття, щоб повідомля-
ти про акти тероризму інформативно, також з повагою до жертв по-
дії» (Akhundova, Gulnara, and Emma Lygnerud Boberg, 2021). У той же 
час, в законодавчих документах міжнародних організацій ООН та 
Ради Безпеки чітко прописана пріоритетність приватності та поваги 
до особистого життя жертв тероризму.

Сьогодні терористи, усвідомивши значення та силу сучасних со-
ціальних медіа, посилили маніпулювання ними для досягнення влас-
них цілей. Зокрема, найбільш потужні терористичні організації «Іс-
ламська Держава» (Islamic State) та Аль-Каїда (Al-Qaida), взявши на 
озброєння соціальні медіа, доклали максимум зусиль для зміцнення 
своїх позицій у ніші глобальної світової уваги, розширення з їх до-
помогою власної бази шляхом вербування та навчання прихильни-
ків, активізації заклику до здійснення терористичних атак тощо. Про 
що засвідчив Глобальний індекс тероризму 2020 та 2022 рр. Зокрема,  
констатовано, що шляхом висвітлення в соціальних медіа терорис-
тичної активності ТО посилюють власний вплив (Global Internet 
Forum to Counter Terrorism (GIFCT), 2022., с. 77), а також сприяють 
радикалізації колишніх та нинішніх членів ТО, їхніх прихильників 
(Global Terrorism Index, 2020, с. 67). У зазначеному контексті слід вести  
мову про таке явище як медіатероризм. 
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Отже, в умовах активного розвитку ІКТ та всеохоплюючих про-
цесів діджиталізації питання використання терористами соціальних 
мереж та онлайн-платформ набуває значної актуальності та потре-
бує поглибленого дослідження, а особливо – для визначення ролі 
соціальних медіа в діяльності терористичних організацій з метою 
розробки механізмів та засобів протидії медіатероризму. Водночас, 
у зазначеному контексті важливим є той фактор, що соціальні медіа 
також можна використовувати як інструмент для боротьби з самим 
тероризмом.

Аналіз останніх досліджень та публікацій. Необхідно відзна-
чити значну кількість досліджень вітчизняних та зарубіжних на-
уковців з проблематики соціальних медіа як інструменту діяльності 
ТО. Водночас, наукові розробки носять фрагментарний характер та 
спрямовані на дослідження окремих аспектів зазначеного питання. 
Серед публікацій вітчизняних науковців немає фундаментального 
дослідження, яке б охоплювало теоретично-концептуальний аспект 
медіатероризму, висвітлення практичних механізмів використання 
ТО соціальних медіа, аналіз напрямків та механізмів протидії меді-
атероризму, дослідження нормативно-правової бази щодо уперед-
ження використання ТО соціальних медіа у власних цілях тощо. 

Серед вітчизняних дослідників, коло наукових інтересів яких 
окреслено проблемами медіатероризму як різновиду інформаційно-
психологічного тероризму, механізмами його протидії слід виокре-
мити праці Р. Банка (Банк, 2016), Т.В. Єрохіної (Єрохіна, 2013; Єрохіна, 
2012), Д. В. Кіслова (Кіслов, 2011), Б. Д. Леонова (Леонов, 2014.), О. В. Са- 
ган (Саган, 2019.), І. В. Царьової (Царьова, 2016). Зокрема, науковці 
акцентують увагу на тому, що сьогодні медіатероризм представляє 
собою найбільш розповсюджену форму міжнародного тероризму, а 
також є способом ведення інформаційної війни. Цінність наукових 
розробок дослідників полягає у тому, що вони розглядають про-
блематику медіатероризму у контексті нинішньої ситуації в Україні  
в умовах загрози національній безпеці. 

Аналіз питання використання соціальних медіа як інформацій-
ної зброї ТО на прикладі ІД, створення нею власних медіаресурсів 
та медіаконтенту, розгляд механізмів боротьби із поширенням теро-
ристичного контенту в соціальних мережах, питання міграції медіа-
ресурсів ТО проаналізовані у роботах та публікаціях вітчизняних 
дослідників О.О. Коренькова (Кореньков, 2017; Кореньков, 2020),  
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П. Мазура (Мазур, і Нетреба, 2020), І. М. Парфенюк (Парфенюк, 
2020). Науковці обґрунтовують взаємозв’язок між ідеологією та ці-
лями ТО із методами використання медіаресурсів у терористичній 
діяльності. 

Науковий інтерес при дослідженні проблеми комунікативної  
взаємодії ТО із ЗМІ представляє також монографія американського 
дослідника тероризму Брайан Дженкінса (Brian Jenkins) «Нескорена 
нація: пізнавати ворога, зміцнювати себе» (Brian, 2006), підготов-
лена за результатами багаторічної діяльності експерта у корпорації 
RAND – американського аналітичного центру. Зокрема, проаналізо-
вано психологічний вплив тероризму через ЗМІ, акцентуючи увагу 
на тому, що терористичні акти відрежисовані терористами ще й з ме-
тою привернення уваги ЗМІ: доволі часто терористи для досягнення 
власних цілей вимагали надати їм можливість виступити перед пред-
ставниками ЗМІ. Належну увагу експерт відводить висвітленню пи-
тання використання терористами нових технологій, що сприяло фор- 
муванню більш «витонченого маркетингу» терористів (Brian, 2006).

Мета дослідження – на підставі аналізу стану використання у 
власній діяльності терористичною організацією «Ісламська держава» 
соціальних медіа охарактеризувати характер, форми та види медіа-
контенту цієї організації.

Виклад основного матеріалу. Серед наукової спільноти відсутнє 
загальноприйняте та уніфіковане трактування термінів «соціальні 
медіа» та «медіатероризм». Межі вживання зазначених понять роз-
миті та трактуються дослідниками різних наукових напрямків з 
власних позицій. А отже необхідність чіткого визначення основних 
понять у царині запропонованого дослідження не позбавлена акту-
альності й сьогодні. Дослідники та експерти медійної сфери розгляда-
ють соціальні медіа переважно для позначення нових форм медіа, які 
безпосередньо стосуються сфери інтерактивної участі. У контексті  
дискусій щодо соціальних медіа доволі часто науковці та експерти 
вживають такі терміни як електронні ЗМІ, цифрові або онлайн-медіа 
тощо, що пояснюється наявністю широкого переліку каналів переда-
чі інформації. З метою чіткого визначення сутності соціальних медіа 
необхідно визначити головні ознаки, за якими вони вирізняються 
з-поміж цілого масиву визначень. На нашу думку, головною такою 
ознакою є активна участь користувачів у формуванні та обігу кон-
тенту, яка полягає у його створенні, подальшому редагуванні, комен-
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туванні, оновленні, можливому вилученні або поширенні. У цьому 
випадку користувач соціальних медіа виступає не тільки спожива-
чем інформації, а створює її, корегує тощо. А отже, соціальні медіа є 
не тільки джерелом інформування, але й виступають інструментом 
процесу комунікування. 

Інтернет-ресурси подають наступні трактування поняття «соці-
альних медіа»:

- як «групи Інтернет-додатків, що базуються на ідеологічних та 
технологічних засадах Web 2.0 і дозволяють створювати та обміню-
ватися контентом» (Що таке соціальні медіа?, 2019.) (на наш погляд, у 
зазначеному трактуванні акцент зроблено переважно на технічному 
аспекті);

- як «вид Інтернет-масмедіа, завдяки яким споживачі контенту  
одночасно виступають і його співавторами (через свої дописи), одно-
часно взаємодіючи, співпрацюючи та спілкуючись із іншими кори-
стувачами певного сервісу» (Що таке PR? Словник термінів).

Вітчизняні дослідники соціальні медіа розглядають з наступних 
позицій:

- як «засіб комунікації, за допомогою якого користувачі спілку-
ються, створюють та розповсюджують, а також споживають інфор-
мацію» (зокрема, Ю. О. Алексеєнко (Алексеєнко, 2021), Н. О. Піпчен-
ко (Піпченко, 2017);

- як сукупність технологій: зокрема, під соціальними медіа розу-
міють «сукупність сервісів та онлайн-платформ, які надають мож-
ливість користувачам спілкуватись, створювати та поширювати ін-
формацію тощо» (Покровська та ін., 2021); акцент зроблено саме на 
каналах поширення інформації (зокрема, З.В. Григорова (Григорова, 
2017), Г.Г. Почепцов (Почепцов, 2017.), Н.В. Покровська, М.М. Федо-
рович та М. О. Щербина (Покровська та ін., 2021)).

Зарубіжні науковці, експерти та дослідники у своїх дослідженнях 
аналогічно акцентують увагу на факті інтерактивної участі. Так, зо-
крема, під час медіаконференції «Від традиційних до онлайн-медіа: 
найкращі практики та перспективи», що відбулась у 2012 р. у Тбілі-
сі (Грузія) експерт офісу представника ОБСЄ з питань свободи ЗМІ 
Крістіан Меллер (Khristian Mӧller) зауважив, що термін «соціальні 
медіа» відноситься до «використання мобільних та Інтернет-техно-
логій для перетворення комунікації в інтерактивний діалог» (From 
traditional to online media, 2013, 21). 
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Узагальнюючи все вищезазначене, констатуємо, що соціальні ме-
діа – це насамперед цифрові інструменти, які дозволяють створюва-
ти та поширювати, оновлювати та корегувати інформацію, докумен-
ти, зображення та відео, при одночасному активному використанні 
ІКТ та соціальної взаємодії. До соціальних медіа належать вебсайти, 
онлайн-платформи, соціальні мережі, блоги, підкасти тощо. Отже, на 
відміну від звичайних ЗМІ, соціальні медіа поєднують цифрові плат-
форми та Інтернет-комунікацію, забезпечують онлайн-зв’язок авто-
ра контенту з його споживачем. 

На початковому етапі взаємодії ТО та ЗМІ головна увага акцен-
тувалась саме на донесенні інформації про акти насильства до більш 
ширшої аудиторії з метою посилення їх ефекту. Як влучно підкрес-
лила таку особливість взаємовідносин тероризму і ЗМІ експерт  
Центру аналізу та міждисциплінарних досліджень медіа (CARISM) Па- 
ризького університету (Centre d’Analyse et de Recherche Interdiscip-
linaires sur les Médias (CARISM) Université Paris) Маргеріт Бореллі 
(Marguerite Borelli), охарактеризувавши це як «пропаганду вчинку» 
(Borelli, 2021). 

Вже наприкінці ХХ століття терористичні акти опинились у 
центрі уваги світової глядацької аудиторії, отримали можливість 
онлайн-трансляції в реальному часі з подальшим її повторенням. 
ІД активно перейняла модель, яка використовує соціальні медіа як 
«шлях до краудсорсингу тероризму» (Jenkins, 2006, 24). 

Поняття «медіатероризму» розглядається дослідниками як вид 
інформаційно-психологічного тероризму, спрямованого на цільову 
аудиторію, який покликаний поширити в інформаційному просторі 
дезінформацію, що спровокує у глядача або слухача відчуття страху 
та тривоги, небезпеки, невдоволення щодо забезпечення державни-
ми та правовими органами захисту населення. Українські дослідники 
розглядають поняття «медіатероризму» як інформаційно-психоло-
гічного тероризму: «важливий інструмент негативного психологіч-
ного впливу на громадську думку завдяки активному використанню 
можливостей сучасних соціальних медіа» (Банк, 2016., Ілляшенко, 
Кияшко. 2016, Кіслов, 2011., Леонов, і Лихова, 2021., Леонов, 2014., 
Царьова, 2016. тощо). Водночас при дослідженні цього явища на-
уковці роблять різні акценти. Науковець О. В. Саган розглядає «ме-
діа-інформаційний тероризм» як суцільне поняття, у якому «ресурс 
масмедіа тісно пов’язується з контентом інформаційно-комуніка-
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тивної сфери людини» (Саган, 2019, 16). На нашу думку, найбільш 
повноцінно зміст поняття «медіатероризму» обґрунтовує професор  
Києво-Могилянської академії М.А. Ожеван, який акцентує увагу 
саме на «зловживаннях медіакомунікативними процесами з метою 
підриву знаково-символьної системи держави чи суспільства» (Де-
тектор медіа, 2002).

Ми розглядатимемо медіатероризм як особливий вид інформа-
ційно-психологічного терору з використанням соціальних медіа як 
інструменту для створення та поширення негативного/терористич-
ного/екстремістського контенту з метою забезпечення психологіч-
ного тиску на свідомість людей, що провокує поширення відчуття 
небезпеки, страху та паніки, нестабільності, невдоволення мас щодо 
діяльності державних та правоохоронних органів. Медіатероризм 
представляє собою «особливий вид терористичної діяльності, що 
виділений за критерієм використання інструментів досягнення теро-
ристами власних цілей» (Банк, 2016, 113). На думку окремих дослід-
ників, саме використання ТО соціальних медіа з метою радикалізації 
та підбурювання до насильницьких дій є центральним питанням у 
зусиллях щодо стримування поширення терористичного контенту в 
Інтернеті. 

Поруч із терміном «медіатероризм» доволі часто використовують 
поняття «інформаційного тероризму» та «кібертероризму». На наш 
погляд, у зазначених поняттях є чітке розмежування сфери поширен-
ня. Інформаційний тероризм передбачає «злочинне використання з 
метою здійснення терористичних актів та інших насильницьких дій, 
залякування та психологічного тиску тощо інформаційних систем та 
мереж» (Леонов, Лихова, 2021, 174). Кібертероризм є різновидом ін-
формаційно-технічного тероризму, зміст якого полягає «у здійсненні 
інформаційної атаки саме на комп’ютерну мережу та обчислювальні 
системи, або інші складові інформаційної інфраструктури» (Гриник, 
Пилипенко, 2016, 61). Таким чином, інформаційний тероризм охо-
плює обидва поняття медіатероризму та кібертероризму, та виступає 
як узагальнюючий термін.

За останні десятиліття соціальні медіа стали провідними інстру-
ментами екстремістських угрупувань, які використовуються ними 
з метою поширення терористичної пропаганди та екстремістських 
настроїв, залякування та страху, привернення максимальної уваги 
усього світу, самореклами, вербування та навчання нових членів, 
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розширення джерел фінансування ТО. У науковий ужиток входить 
поняття «медійний джихад» або «кіберджихад» (Мазур, Нетреба, 
2020, 81), під яким розуміють ведення джихаду з використанням  
інформаційних (цифрових) технологій. Про вагому роль соціальних 
медіа у поширенні терористичної пропаганди зазначав у 2006 році 
колишній голова Міноборони США Дональд Рамсфельд (Donald 
Rumsfeld), який наголошував, що США програють інформаційну  
війну терористам. Як зауважив політик, «ворог вміло маніпулює 
ЗМІ», а «Вашингтон та армія повинні швидше реагувати на події та 
навчитися використовувати Інтернет та супутникове телебачення» 
(ВВС News, 2006). 

Механізми та напрямки використання соціальних медіа ТО в 
якості інформаційної зброї можна чітко прослідкувати на основі 
аналізу діяльності в медіапросторі найбільш потужних терористич-
них організацій – «Ісламська держава» та Аль-Каїда. Ідеологія та цілі 
ТО чітко визначають роль медіаресурсів у їхній терористичній ді-
яльності, методи їх використання, цільову аудиторію, медіаконтент 
тощо. Аналіз діяльність ТО в медіапросторі встановлює відмінні та 
спільні риси, які необхідно врахувати при розробці стратегії та меха-
нізмів боротьби з медіатероризмом. 

«Ісламська держава» (до 2014 року – Ісламська держава Іраку та 
Леванту (ІДІЛ), у червні 2014 року – оголосила про заснування Іслам-
ського халіфату) – одна з провідних міжнародних радикальних ісла-
містських організацій, яка станом на 2015 рік розширила свій контр-
оль над північно-західним Іраком, східною та центральною Сирією, 
провінціями східного Афганістану. Терористична організація роби-
ла спроби створити свої філії в інших мусульманських країнах світу, 
зокрема, знайти підтримку в Лівії, Нігерії, Саудівській Аравії, у той 
же час філії ТО активно діють в Азії, Африці, на Близькому Сході. 
Водночас, хоча станом на 2017 р. ІД і втратила майже 95% території, 
яку колись контролювала у Сирії та Іраку (Readout of the Meeting of 
the Small Group, 2017), все ж вона залишилась впливовою та потуж-
ною ТО. За рейтингом Глобального індексу тероризму 2022, саме ІД 
стала найбільш смертоносним терористичним угрупуванням 2021 р. 
(Global Terrorism Index, 2022, 15). 

Ідеологічна доктрина ІД прописана у книзі «Управління жорсто-
кістю», написаній у 2004 р. одним з ідеологів Аль-Каїди Абу Бакром 
аль-Наджі. Провідна ідея – стратегія знищення держави шляхом 
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виснаження економіки, розпалювання внутрішніх конфліктів, що 
поступово перетікає в стадію «управління жорстокістю» (Корень-
ков, 2017, 140). Головними методами боротьби оголошено анархію 
та терор, відповідно у медіаконтенті ІД робить акцент на насиллі та 
жорстокості, яке транслюється на всіх медіаресурсах ТО. В онлайн-
ефірах медіа ІД подає кадри вбивств та знищень (зокрема, під час за-
хоплення міста Мосул на півночі Іраку у червні 2014 р., під час терак-
ту в місті Дакка (Бангладеш) у липні 2016 р. тощо). 

Феномен використання ІД соціальних медіа викликає значний ін-
терес у дослідників різних галузей. Зазначена ТО створила потужну 
медіамашину, контент якої зацікавив десятки тисяч осіб. ІД ефек-
тивно використала технологічні розробки в Інтернеті та соціальних  
медіа, останні ж, у свою чергу, також вплинули на розвиток самої ТО. 
Власне, для ІД основні медіазасоби за умови правильного їх викорис-
тання вважаються доволі ефективною зброєю, яка має всі можли-
вості «перевищити силу найпотужніших бомб», і часом вважаються 
«важливішими за військовий джихад» (Winter, Charlie. 2017). 

Усвідомлюючи силу та впливовість онлайн-медіа, захоплюючись 
сучасними ІКТ, ІД активно почала вивчати цифрові технології, вдо-
сконалювати навички їх застосування та активно впроваджувати їх 
у практику. Ісламісти вивели медіапродукцію джихадистів на новий 
рівень: випуск високоякісних зображень та відео, підготовка тексто-
вих матеріалів із якісними зображеннями та перепосиланнями на 
інші Інтернет-сторінки ТО. 

Розглядаючи питання медіатероризму ІД, на наш погляд, доціль-
ним є виокремлення двох аспектів медіаструктура ТО та напрямки 
використання соціальних медіа.

ІД дійсно ефективно проводила свою діяльність в інформаційно-
му просторі, результатом чого стало створення власної медіаімперії 
(Медіа-імперія ІДІЛ, 2016.). Тоді була створена потужна медіакоман-
да, що нараховує понад 100 осіб – режисерів, графічних дизайнерів, 
технічних фахівців, фахівців з комунікації. Мережею медіаофісів, які 
створені в кожній провінції, керує Базовий фонд або Центральний 
медіаофіс – аль-Муасасат аль-Ум (al-Mu’asasat al-Um) (Gambhir, 2016, 
22). Основними медіавиробниками є медіафонди «аль-Аджнад» 
(«al-Ajnad») (підготовка аудіозаписів), «аль-Фуркан» («al-Furqan») 
(виробництво відеопродукції), «Мактабат аль-Хімма» («Maktabat 
al-Himma») (випуск релігійної літератури), радіостанція «аль-Баян» 
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(«al-Bayan») (Gambhir, 2016, 21-22) тощо. У 2014 р. ІД створила  
власний медіцентр – «аль-Хаят» («al-Hayat Media Center»), який ви-
пускав цифрові журнали «Дабік» («Dibaq»), «Дар аль-Іслам» («Dar 
al-Islam Magazine»), «Румія» («Rumiyah»), «аль-Манба» («al-Manba 
Magazine») різними мовами, а також російськомовний журнал «Ис-
ток», інформаційний бюлетень «аль-Наба» («al-Naba») (Gambhir, 
2016, 22). Така потужна відеовиробнича кампанія створила для ІД 
значну кількість відеорепартажів, в яких якісно використані елемен-
ти кінематографії (монтажі, уповільнені сцени, діалоги), що суттєво 
відрізняє медійний контент ІД від інших терористичних організацій. 

В якості основних засобів трансляції терористичної пропаганди 
ісламісти використовували соцмережі Facebook, Instagram, YouTube 
та Ask.fm, месенджери Twitter, WhatsApp, Yik Yak. За оцінками Єв-
рополу, станом на 2015 р. щоденно в соціальних мережах публіку-
валось майже 100 тисяч повідомлень на 45-50-ти тисячах акаунтів, 
пов’язаних з ІД (Europol, 2022). У 2018 р. за результатами аналізу ме-
режі ІД у Facebook, встановлено зв’язки між 1000 профілями, які під-
тримували ІД серед 96 країн, що свідчить про професійну та пошире-
ну присутність ІД на платформах соціальних медіа (Global Terrorism 
Index, 2022, 73). Також для соціальної мережі Twitter було створено 
арабомовний додаток під назвою «Світанок» («Dawn of Glad Tiding»), 
в якому при реєстрації користувачі надавали дозвіл надсилати тві-
ти через їхні облікові записи (Gambhir, 2016, 24). Отже, ТО активно 
використовувала соціальні мережі як джерело терористичної пропа-
ганди, як інструмент поширення власного впливу. 

Після блокування контенту ІД в соціальних мережах ТО опера-
тивно переходила на нові платформи. У 2014 р. Facebook, Twitter, 
YouTube видалили весь контент ІД. Так, Twitter у 2015 р. заборонив 
125 тисяч акаунтів, у 2016 р. ця цифра зросла до 325 тисяч (Чому 
ІДІЛ продовжує існування, 2020). З цього часу ІД переорієнтувалась 
на платформи тих соціальних мереж, які або мають систему захисту 
вмісту, або надають можливість миттєво його публікувати: найбільш 
популярним став месенджер Telegram, онлайн-журнали, програми 
для смартфонів. Наприкінці 2015 р. ІД перемістилась в Telegram, де 
створила значну кількість каналів, на яких транслювала те, що ви-
пускалось на офіційних медіаресурсах. Зазначена програма передба-
чала обмін повідомленнями з шифруванням. До того ж, тут перед-
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бачена функція таймеру самознищення, яка видаляє будь-які докази 
та свідчення, пов’язані з діяльністю ТО. 

Використання соціальних медіа ІД має чіткий підхід: в залежності 
від мети контент спрямовано на певні кола аудиторії. Для вербуван-
ня прихильників свій медіаконтент ІД спрямовує саме на соціально 
невдоволене населення, яке відкрите та схильне до сприйняття такої 
інформації, має свого роду живильне середовище для розвитку ради-
кальних поглядів та протестних ідей. Цим можна пояснити успіхі ІД 
в африканських державах. Водночас, ІД стала популярною платфор-
мою й для «обманутих та відчайдушних осіб» (Чому ІДІЛ продовжує 
існування, 2020). При цьому ІД фокусує свою медіапродукцію і за 
територіальним принципом. Зокрема, журнал «Дабік» був орієнто-
ваний на європейську спільноту, журнал «Константиніє» – на ауди- 
торію Туреччини, російськомовний журнал «Исток» – відповідно був  
спрямований проти «невірних росіян».

Аналізуючи медіаконтент ІД, можемо виокремити основні на-
прямки використання ТО соціальних медіа. 

1. Поширення терористичної пропаганди, утримання контролю 
над захопленою територією, залякування потенційних суперників. 
Для ІД цифрова пропаганда стала «центральним аспектом підходу до 
сучасного джихаду» (Mercy Corps. 2019, 14). Основний контент в ме-
діа – сцени вбивств, насилля та жорстокості, засвідчують силу, міць 
та вплив ТО, дають розуміння того, що будь-який опір терористам 
буде знищено. ІД активно здійснювала військову інформаційну під-
тримку там, де ще не мала істотної військової присутності. Як при-
клад, упродовж липня 2013 р. – червня 2014 р. масово розповсюджу-
вались у формі друкованих заяв та відеозаписів погрози на адресу 
іракських сил безпеки.

2. Забезпечення постійної присутності ІД в онлайн-просторі. Де-
монструючи в соціальних медіа тортури та масові вбивства, ІД за-
володіла уявою глобальної аудиторії, викликала бурхливу реакцію 
світової спільноти та стала провідною темою світового дискусійного 
майданчику з питань міжнародної безпеки. Всі ці складові підсилю-
вав і той факт, що медійний контент ІД розповсюджувала на значній 
кількості онлайн-платформ багатьма мовами (англійською, російсь-
кою, арабською, турецькою, німецькою тощо), що й забезпечило по-
стійну присутність ІД в медіапросторі. 

3. Рекламування ІД. Ісламісти активно використовують медіа 
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для оприлюднення інформації щодо організаційної структури та  
взаємовідносин у середині ІД, транслює власні військові перемоги 
тощо (свого роду самореклама в Інтернеті). Такі кроки розраховані 
на презентацію всьому світу стабільності та міцності терористичної 
організації, метою чого є наміри привабити до своєї організації ши-
роке коло осіб. Широкого розповсюдження набув зокрема оприлюд-
нений у червні 2016 р. пропагандистський відеоролік про структуру 
ІД, в якому чітко можна прослідкувати зміни в ТО на шляху до ство-
рення халіфату (Кореньков, 2017, 188). 

4. Супровід військових операцій. Після захоплення у 2014 р. Мосулу 
в пропаганді ІД більш поширеними темами були представлення гро-
мадськості військово-політичних успіхів як проявів божественного 
схвалення, а поразки ворогів пояснювались як «доказ божественної 
кари» (Haroro, 2016). У той же час, поряд із матеріалами, які висвіт-
люють власне терористичні атаки та насильницькі акти, значна ува-
га зосереджується на відображенні реакції – політичної чи військо-
вої – на ці події. Зокрема, як засвідчує Глобальний Індекс тероризму 
2020, 17 жовтня 2019 р., напередодні масштабного терористичного 
акту в Афганістані інформування про ІДІЛ в новинах зросло на 39%, 
а власне у день атаки – у новинах зменшилось на 27%, а в соціальних 
мережах – на 35% (Hoffman, Shelby). У самий день теракту основний 
новинний контент стосувався питань угоди про припинення війни 
у Сирії, яку уклали США та Туреччина. Впродовж декількох подаль-
ших днів інформаційний рейтинг ІД в новинах та соціальних мере-
жах й надалі спадав. ТО активно використовувала соціальні медіа й 
для отримання інформації про ворогів, відстежуючи їх дії у соціаль-
них мережах, оперативно обмінюючись між членами угрупування 
інформацією про цілі та вибухи тощо. 

4. Вербування прибічників. Для зміцнення власних позицій та по-
ширення свого впливу ІД посилює свою діяльність у напрямку залу-
чення до свого табору значної кількості прибічників та симпатиків. 
Усвідомлюючи впливовість та вагомість соціальних медіа в сучасно-
му інформаційному світі, ІД активно застосовує останні (особливо 
Facebook, Twitter, YouTube) в якості засобу для взаємодії з потенцій-
ними послідовниками. Зокрема, для вербування часом використову-
ють платформу Ask.fm, яка забезпечує зворотній зв’язок (питання -  
відповідь). Не слід залишати поза увагою й той факт, що соціальні 
мережі Facebook, Instagram та YouTube тощо є найбільш поширеними 
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ресурсами для молодшої демографічної групи, що фактично створює 
сприятливі умови для залучення в ТО нових членів молодого віку. З 
іншого боку, саме ця категорія осіб доволі добре оперує цифровими 
технологіями. 

У зазначеному контексті варто зосередити увагу на проведенні ТО 
«автопропаганди» (Hoffman, Bruce. 2006, 3), спрямованої на членів 
терористичних угрупувань з метою зміцнення морального духу, при-
душення інакомислення або ж для виправдання чи пояснення осо-
бливо суперечливих рішень чи операцій. Основна мета таких дій –  
посилити внутрішню згуртованість терористів.

Слід звернути увагу на той факт, що у різні періоди діяльності 
ІД змінювався й власне медіаконтент ТО. Після 2015 р. діяльність 
ІД різко впала: значна кількість лідерів були вбиті, скоротилась їх 
територія, зменшилася кількість притоку іноземців-новобранців. 
У свою чергу це привело до спаду присутності ТО в медіапросторі. 
Саме про це засвідчують результати проведеного співробітником 
Міжнародного центру вивчення радикалізації (International Centre 
for the Study of Radicalisation (ICSR) Чарлі Вінтером аналізу вибірки 
ЗМІ, створених ІД впродовж січня-лютого 2017 р. Дослідник звер-
нув увагу на той факт, що влітку 2015 р. ІД випустила понад 890 оди-
ниць пропаганди, а впродовж двох місяців 2017 року – оприлюднила 
570 окремих медіапродуктів (фоторепартажі, медіаролики, письмові 
матеріали, аудіозаписи) (Winter, Charlie. 2017. «The ISIS Propaganda 
Decline»). Констатовано падіння продуктивності орієнтовно на 36%. 
У цей період майже три чверті медіаофісів ІД закрилися. Така ситу-
ація вплинула на зміну пропагандистського наративу: якщо раніше 
центральною медіатематикою було питання пропаганди управління, 
то тепер ІД активізувало увагу на військовій тематиці. 

Проведене у листопаді 2017 р. (після втрати ІД у жовтня 2017 р. 
Ракки, яка вважалась столицею ТО) підрозділом Британської телера-
діомовної корпорації BBC Monitoring дослідження також засвідчило 
падіння медіаконтенту. Так, кількість заяв інформаційного агентства 
«Amaq» з 421 у вересні впало до 193 у жовтні, а кількість відео – з 
52 у вересні до 11 у жовтні, на значний час припинили свої випус-
ки журнал «Румія» («Rumiyah») та радіо «аль-Баян» (Amarasingam, 
Maher, and Winter, 2021). Фактично склалась ситуація, коли в ІД не 
було чітко визначеної моделі медіапродукції. У той же час, таке про-
пагандистське затишшя в медіапросторі часом було заплановане з 
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метою проведення перегрупування: так, після краху у 2016 р. ІД ви-
пустила новий журнал «Румія» (Isis’ new magazine Rumiyah, 2016.) та 
пропагандистський фільм «Полум’я війни 2: До останньої години» з 
погрозами нападів на США (Malm, 2017).

За результатами оприлюдненого «Vision of Humanity»* досліджен-
ня, 28 жовтня 2019 р. соціальні медіа зафіксували зростаючий рівень 
висвітлення інформації про ІД, хоча жодного повідомлення про за-
планований чи здійснений екстремістською організацією теракт вза-
галі не було. Вагома частина таких публікацій стосувалась висвітлен-
ня інформації про вбивство під час військового рейду США лідера ІД 
Абу Бакра аль-Багдаді (Abu Bakr al-Baghdadi) (Hoffman, Shelby).

У 2019 р., після низки поразок та вбивства лідера ІД Абу Бакра 
аль-Багдаді, ІД змушена була перейти в підпілля, а для збереження 
свого медіаконтенту терористи створили архів у хмарному сховищі, 
де зберігається приблизно чотири тисячі папок з текстовими фай-
лами, відео та різноманітними презентаціями (інструкції про ство-
рення бомб та хімічної зброї, фото з воєнними трофеями та поло-
неними), навчальними файлами кількома мовами (Служба Безпеки 
України, 2022). Посилання на зазначений архів розповсюджують за 
допомогою відкритого каналу в Telegram, де новим користувачам 
відправляється посилання на файли в хмарному середовищі. У той 
же час, такі посилання відправляють з акаунтів, що через певний час 
блокуються соціальними мережами. Для подальшого поширення ме-
діаконтенту ІД терористи створюють нові акаунти або викрадають 
вже існуючі. 

2020 р. став переломним моментом в еволюції діяльності ІД:  
військові поразки ІД, фізичні та практичні втрати, соціальна та еко-
номічна кризи, спровоковані введеними через пандемією COVID-19 
обмеженнями, змусили ТО вжити заходів, щоб надалі забезпечити 
свою присутність та залишитись актуальними як в онлайн-, так і в 
офлайн-просторі. У цей час ІД основні зусилля закцентувала на роз-
ширенні глобальної мережі філій та збереженні власної присутності 
в Інтернеті, оскільки можливості виробництва власних ЗМІ були на 
цей час обмежені. Наприкінці 2020 р. ІД запустила медійну кампанію 
«Відповісти на дзвінок» («Answer the call») (Europol, 2022, 9), спрямо-

* Інформаційний ресурс для дослідження миру, надання даних, редагування 
та аналізу сучасного світу через призму миру, безпеки та розвитку.
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вану на звільнення в’язнів-мусульман по всьому світу. Прихильники 
ІД використовували хештегі, пов’язані із кампанією, щоб поширити 
свої матеріали на інших онлайн-платформах, зокрема, Telegram. 

У 2021 – 2022 рр. ІД активно використовує соціальні медіа для по-
ширення пропагандистського контенту (головним чином, висвітлю-
валися військові досягнення місцевих повстанців, які виступали під 
брендом ІД), оприлюднює цитати впливових (вже померлих) діячів 
ІД, високо оцінює зусилля своїх прихильників щодо «медійного джи-
хаду» (Europol, 2022, 6). 

Одним із найвитонченіших способів, якими екстремісти й теро-
ристи використовують онлайн-спілкування, щоб уникнути виявлен-
ня, є використання віртуальних мертвих точок. «Мертва крапля», 
термін, узятий із термінології шпигунства, використовувався для  
таємної передачі інформаційних елементів із використанням таємних  
місць для тимчасового зберігання. Останнім часом фізичну мертву 
точку було перетворено на цифрову головним чином у формі ано-
німних порталів обміну даними. Портали анонімного обміну – «це 
загальна назва веб-сайтів, які відкрито доступні, не потребують вхо-
ду в обліковий запис і, таким чином, забезпечують анонімність і до-
зволяють обмінюватися посиланнями, вміст яких потрібно збирати, 
ділитися та масово поширювати» (Weimann, Vellante, 2021, 40).

Існує кілька анонімних платформ обміну даними. Найпопуляр-
нішим є сайт польського виробництва JustPaste.it, який не потре-
бує реєстрації, не відкритий для пошукових систем, а певний вміст  
доступний лише за вказаним або спільним посиланням. Цей сайт  
також пропонує розширені функції, такі як форматування та експорт 
у PDF, вводу тексту безпосередньо з текстового процесора чи веб-
сторінки, імпортування та вставлення зображень, безпечне опри-
люднення вмісту та захищений паролем доступ. Більш важливою, 
з терористичної точки зору, є здатність захистити вміст від автома-
тизованих пошуків веб-сканерами та алгоритмами, дозволивши ви-
користовувати теги шифрування. Сайт привернув міжнародну увагу 
після того як з’ясувалося, що прихильники ІДІЛ та оперативники ви-
користовували його для розміщення та поширення інформації. ІДІЛ 
використовувала цей сайт для розповсюдження відеокліпів, зобра-
жень страт і обезголовлень, тексти, що пропагують його радикаль-
ну ідеологію, а також онлайн-журнал Dabiq та його пізніші видання 
(Weimann, Vellante, 2021, 40). 
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Таким чином, ці портали та сайти слугували способом створення 
резервування та захисту від масової втрати вмісту через деплатфор-
мування. Отже, вони насправді є «чорними ящиками» кіберкомуні-
кацій, будучи непрозорими ззовні. Портали анонімного обміну ін-
формацією такі як JustPaste.it, Sendvid.com і Dump.to стали одними 
з найбільш використовуваних сайтів ІДІЛ та інших терористичних 
і екстремістських угруповань. Ці веб-сайти можна використовувати 
як додаткові сайти на додаток до YouTube, Twitter і Facebook. 

Висновки. Виходячи зі здійсненого аналізу, можна констатувати, 
що ІД – унікальний медіафеномен, який полягає у тому, що терорис-
тична організація вміло та ефективно використала сучасні інфор-
маційно-комунікаційні технології в контексті поширення власної 
пропаганди, самореклами, розширення фінансової бази, вербування 
нових членів тощо. Симпатики та пропагандисти ІД першими вико-
ристали Facebook та Twitter у побудові свого «віртуального халіфату» 
(Bloom, Mia. 2017). Як засвідчує науковий співробітник Міжнарод-
ного центру вивчення радикалізації (The International Centre for the 
Study of Radicalisation (ICSR) Чарлі Вінтер (Charlie Winter), ІД заохо-
чує медіаактивістів «символічною ідеологічною, релігійною, емоцій-
ною винагородами, які в сукупності формують потужну та всепогли-
наючу систему переконань» (Winter, 2017).

Таким чином, на підставі проведеного дослідження, можна ви-
окремити основні особливості використання ІД соціальних медіа: 
соціальні медіа на рівні із зброєю виступають одним з головних за-
собів, які ІД використовує у своїй діяльності; основними цілями 
використання соціальних медіа є розповсюдження терористичної 
пропаганди, самореклама, фінансування, вербування та навчання 
прибічників ТО з усього світу; багатоплатформний підхід до поши-
рення пропаганди та вербування; медіаконтент ІД високоякісний та 
професійний, охоплює широке коло інструментів при переважанні 
візуальних форм спілкування: відеотрансляція з місця події, аудіо- та 
відеозаписи промов лідерів, навчальні програми та посібники, різно-
манітні інструкції, віртуальні ігри тощо; 

- медіадіяльність ІД спрямована на охоплення широкої аудиторії, 
переважно молодого віку.

Враховуючи характерні особливості політичної активності ІД 
у соціальних медіа (використання сучасних інформаційних техно-
логій, власне виробництво якісного медіаконтенту на професійній 
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основі, широкий ужиток онлайн-платформ, низки соціальних мереж 
та месендженрів тощо), навіть у періоди територіальних та фізичних 
втрат (як було у 2015 та 2017 роках), підкреслимо, що медіаресурс для 
ІД залишається і надалі однією з головних видів дієвої та ефективної 
зброї. ІД розробила інноваційну цифрову комунікаційну стратегію (з 
елементами ієрархічності), яка дозволила ТО тимчасово досягти по-
ставлених цілей щодо радикалізації до насильства та встановлення 
халіфату.
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